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OBJECTIFS

STRATÉGIES

L'objectif de ProTruckshop était d'augmenter le nombre de 
devis envoyés par jour, concernant les pièces détachées 
proposées sur le site, tout en maintenant un coût par clic stable.

Segmenter les campagnes de manière à optimiser les dépenses 
par véhicules et modèles.

Développer le Remarketing sur des listes d'audiences multiples 
(30j ,60j ,90j et 540 jours)

Créer des campagnes DSA et RDSA

Optimiser la présence sur le réseau Display via des campagnes 
génériques et de marques.

Maintenir les coûts par clic de manière à optimiser les dépenses.



RÉSULTATS
3 MOIS APRÈS LA REPRISE DES CAMPAGNES*

* en comparaison des 3 mois précédant la reprise

CPC
MOYEN :

-14,6%

DEVIS ENVOYÉS

+14,3%

NOUVEAUX CLIENTS

+30%
COMMANDES FINALISÉES

+16%
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